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RESUMEN

Para este trabajo de grado se realizé un “estudio de factibilidad para la creacion de
una empresa comercializadora de productos para el cuidado de la piel después del
tatuade”, que tiene como abjetivo principal determinar la factibilidad desde el punto
de vista de mercado, técnico, administrativo, legal, ambiental, econdmico y

financiero.

Por lo tanto, se realizara con el fin de dar nuevas opciones de compra a todas las
tiendas de tatuaje inicialmente en la ciudad de Cali, en este nicho de mercado no
se le da el valor suficiente al cuidado de la piel después de realizar el tatuado, se
pretende ser especialistas en el tema, brindando varias alternativas para lograr un

cuidado de la piel adecuado y logrando mayor satisfaccién al cliente.

Por consiguiente, con esta linea de productos que se ofreceran se tendra un
apoyo en el proceso de recuperacién de la piel minimizando los riesgos de
contraer enfermedades por el maitrato al que se somete la piel después de

tatuarse.
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