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RESUMEN

El siguiente proyecto estd orientado hacia un plan de negocios de una empresa
comercializadora de vestidos de bafio para infantiles de 0 meses a 5 afios de edad de la ciudad de
Cali, partiendo de disefios a la moda, fresco, comodidad y su viabilidad en el mercado.

El plan de negocio surgié con la necesidad de Ilevar al mercado un producto de calidad
con filtro UV, disefios frescos y un precio asequible, y asi satisfacer la demanda de los
consumidores de la comunidad calefia, y para ello se contara con un local que se acondicionara
para brindarle comodidad a los clientes cuando ingresen a realizar sus compras, ademds que por
medio del local se llevara las diferentes lineas de productoe especificamente a los consumidores

de la comuna 19.

Por otro lado, la metodologia se desarrolié partiendo de la formulacion del problema,
los objetivos que se quieren lograr a través del plan de negocio y la justificacion, continuando se
realizd una descripcion de la idea de negocio - Sea Kids - y seguidamente se efectué un plan de
mercado que tiene como objetivo analizar los factores que influyen y permiten estructurar de
manera adecuada la idea de negocio, medir el grado de aceptacion que tienen los posibles
consumidores y establecer las estrategias de marketing a realizar para la promocién y publicidad

del producto.

Por ultimo se efectu6 un plan financiero para determinar la viabilidad que tiene el plan
de negocio en la ciudad de Cali, en el cual se analizan indicadores como la Relacion de
inversiones, el capital necesario a invertir, sistema de financiacion , punto de equilibrio , la
proyeccion de crecimiento en ventas y el balance general proyectado a cinco afios y se finaliza
con el estado de resultado proyectado a cinco afios, con el cual se determina la TIR , KO y VAN

que define la situacion financiera y la aceptacion del proyecto.

PALABRAS CLAVES: Plan negocio, comercializar, Filtro Uv, mercado, industria
textil y Marketing Mix.



