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INTRODUCCION

Como alternativa para poder desarrollar los conocimientos que se adquirieron a
través de la formacién académica y profesional que brinda la Fundacion
Universitaria San Martin, se presenta la creacion de empresa como una herramienta
para poder plantear en profundidad el conocimiento necesario y requerido para

afrontar el mundo real el cual estan llenos de oportunidad de negocio.

Conceptualmente el lector podra conectarse con los contenidos acerca del plan de
negocio, marketing, cadena de valor y competitividad de las empresas, con el
objetivo de informar cada vez mas a las personas acerca de la importancia de la

creacion de empresas y su vinculacién en la sociedad.

El propésito de este trabajo es realizar el estudio de factibilidad que tiene como
finalidad determinar la viabilidad y si es oportuna la creacion de la empresa
comercializadora de extractos de perfumeria que estaran inspirados en las
fragancias reconocidas, por lo tanto, es necesario ejecutar un estudio que contenga
aspectos que analicen a profundidad el area administrativa y legal, financiera y los
componentes del mercado que nos llevan a determinar la viabilidad de este

proyecto.
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