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INTRODUCCION

La empresa ANIMALS BOOM es una empresa creada por dos estudiantes de
administracion de empresas con el animo de incrementar las ventas se llega a la
idea de formar un plan estratégico que nos proporcione las herramientas necesarias
para establecer sendas y fortalecer nuestra empresa.

En este trabajo se podra encontrar la estructura del plan de negocios que tiene como
fin medir el nivel de factibilidad de la empresa ANIMALS BOOM, esto se realizd por
medio de encuestas a los clientes potenciales, y coh los resultados y analisis se
realizaron las diferentes estrategias comenzando por la segmentacién de mercado
creando el perfil del consuridor, la fijacién de precios, promociones, publicidad, y
las respectivas proyecciones de ventas a cinco anos::

También se podra observar la identificacion del producto, sus caracteristicas, los
diferentes usos, ademas de la calidad de la materia prima usada en el proceso
productivo, haciendo que el disefio de las prendas para mascotas marque la
diferencia entre otros productos del sector CANINO.

Finalizando el trabajo se encontraran todos los estados de cuenta del proyecto en
los cuales se visualiza la capacidad econdmica det mismo, por ejemplo, se hallaran
los siguientes presupuestos: de ingresos, de costos, de gastos, ademas de los
estados de resultados y el respectivo analisis financiero del proyecto en los cuales
se muestra que la empresa es realmente viable.
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