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Resumen

A partir de que se encuentra la necesidad de crear un espacio cultural que integraran
varias disciplinas artisticas, se disefi¢ un estudio de factibilidad para una fundacion cultural en la
ciudad de Cali, que permitiera reconocer las condiciones 6ptimas para el desarrollo y la
implementacion de la misma, realizando un diagndstico situacional, lo que permitié conocer
aspectos geograficos, demograficos, econdémicos, sociales, y culturales. Asi mismo un marco
tedrico, para el sustento cientifico de la investigacion, seguido del establecimiento de la demanda
del portafolio a través de un estudio de mercado, identificando las caracteristicas propias del
sector, también se recolecto informacion importante para obtener datos de las condiciones del
contexto, econdmico, social y cultural, ademads teniendo en cuenta los aspectos legales, técnicos,
financieros y econdmicos. Encontrando como resultado que no solo es factible llevar a cabo este
proyecto, sino que se proyecta como una oportunidad, dada la importancia de la cultura en la
transformacion social y entendiendo las condiciones de Cali como ciudad cultural, en la que se
desarrolia actualmente un proyecto de expansion cultural a partir de iniciativas plblicas y

privadas.

Palabras Clave: Espacio, Factibilidad, Cultura, Fundacién, Emprendimiento.
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Introduccion

En la actualidad la oferta de servicios debe innovar para no quedarse rezagada, el mundo
cada dia avanza en todos los aspectos a pasos a agigantados. Las instituciones culturales deben
diversificar su oferta optimizando sus espacios, logrando que las personas puedan converger, en
un mismo lugar, siendo participes de diversas actividades y programaciones, ampliando el
espectro de relaciones, tanto humanas como comerciales, que propicien dindmicas mas

complejas, a partir del disefio del espacio mismo y de la oferta que en €l se desarrolla.

En este trabajo se pretende realizar un estudio de factibilidad, que permita planear y
analizar los pasos para la constitucion de una fundacién cultural, al tiempo que realiza estudios
como analisis del sector, analisis financieros, econdémicos y de mercado que permitan determinar

la factibilidad del proyecto.



