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Introduccion

Este trabajo de investigacion pretende analizar la viabilidad y rentabilidad para la
comercializacion de productos de maquillaje para mujeres afrodescendientes en la ciudad de
Santiago de Cali.

Desde la antigiiedad el ser humano ha buscado la manera de verse y sentirse mejor. Es de
esta necesidad de la que surgen los productos cosméticos. Por lo tanto, este proyecto toma
especial relevancia debido al constante crecimiento econdémico que presentd el sector de los
cosméticos en la ultima década en Colombia, segin estudio de Proexport, gencrando gran
confianza en la creacion de empresas dedicadas a la comercializacion de este tipo de productos.

En este orden de ideas, ¢l estudio se estructura en cuatro fases que son los lineamientos
investigativos, los resultados, las conclusiones y recomendaciones, los cuales, se dan a conocer
con la formulacién y evaluacioén del proyecto ya que este permite explicar con mayor coherencia
su viabilidad; por lo tanto, el trabajo contempla los siguientes estudios de viabilidad:

Estudio de Factibilidad del Mercado: en este estudio se muestra las consideraciones mas
importantes de la Demanda y Oferta existente en las organizaciones de cosmética. Al igual que
las estrategias de marketing que se van a emplear para impulsar la empresa.

Estudio de Factibilidad Técnica: muestra los requerimientos de recursos fisicos,
tecnologicos, y humanos de la empresa, orientado a determinar y cuantificar los recursos
necesarios para la puesta en marcha de la nueva organizacion.

Estudio de Factibilidad Organizacional y Legal: se determina la estructura

administrativa de la organizacion, asi mismo, muestra procesos de Planeacidn, Organizacién,



12

Direccion, y control. Igualmente se describe el manejo legal del negocio, en lo que corresponde
a su constitucion, v lo relacionado con asuntos comerciales tributarios, y laborales.

Estudio de Factibilidad Financiera: en este estudio se evalia financieramente el
proyecto, determinando la cuantificacion de la inversidn total, las fuentes de financiacién, las
proyecciones de estados financieros, y los criterios de evaluacion tales como: el VPN (Valor
presente neto), TIR (tasa interna de retorne), FCL (Flujo de cala libre), periodo de recuperacion
de la inversion, entre otras variables.

A continuacién se muestra el lienzo estratégico del plan de negocio, adecuado al modelo

CANVAS.
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