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RESUMEN

Este proyecto busca evaluar la posibilidad de crear una empresa dedicada a la
comercializacién de una herramienta de comunicacion entre padres y educadores
en los colegios privados de la ciudad de Cali, principalmente los de estrato 4, 5 y 6,
a través de la cual los padres puedan acceder a las calificaciones de sus hijos y
conocer su progreso a nivel académico, ademas de recibir los comunicados
enviados por el colegio de forma instantanea en su celular. Para llevar a cabo el
proyecto, se realizd la descripcién del problema, se plantearon los objetivos y la
metodologia a utilizar realizar la investigacion. Posteriormente, se elaboré un
analisis que permita conocer el mercado al que se pretende ingresar y de esta
manera poder establecer las respectivas estrategias para posicionar la aplicacion
en las diferentes instituciones educativas privadas de ia ciudad. De igual forma, se
realizé un estudio operacional en el que se describe el servicio, asi como los
procesos operativos y administrativos de la empresa. Por otra parte, a nivel
organizacional se establecen los cargos requeridos y sus funciones, adicional el
proceso de contratacion de los mismos y el marco legal para crear la empresa.
Finalmente, se determiné la viabilidad financiera del proyecto teniendo en cuenta la
inversion inicial, los costos, gastos e ingresos proyectados en el estudio.

A partir de los analisis anteriormente descritos se logré establecer la viabilidad del
proyecto, bajo un mercado objetivo de 48 colegios privados de los estratos 4, 5y 6,
dentro de los cuales la empresa tendré una participacion del 44%, con la que se
logra una rentabilidad del 20,01%. El productoe se considera innovador dentro del
sector en el que se pretende incursionar, por lo que se concluye que los resultados
son acertados para la empresa.

Palabras claves: APLICACION, GESTION EDUCATIVA, PROGRESO
ACADEMICO, COLEGIO, ESTUDIANTES.
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