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RESUMEN

El presente trabajo busca desarrollar un plan de negocio para el disefio,
fabricacion y comercializacién de accesorios de bisuteria de la marca Dita Bendita
para mujeres ejecutivas de la ciudad de Cali, Colombia.

Dita Bendita nace de la necesidad de materializar un suefio y convertir un
pasatiempo en un proyecto de emprendimiento con varios plus, actualmente es
una empresa legalmente constituida bajo la matricula mercanti! nimero 961864-1
de Camara de Comercio de Cali y el NIT 42016383-9, desde el mes de agosto de
2016, como empresa Unipersonal bajo la actividad comercial Fabricacion de joyas,
bisuteria y conexos, a nombre de Luz Adriana Céardenas Sanchez, esta ubicada en
el area urbana de la ciudad de Cali departamento del Valle del Cauca en carrera
53 No.13-105 del barrio Primero de Mayo comuna 17, en esta comuna el estrato
predominantes son4y 5, esta localizada al Sur de la ciudad, siendo el area
territorial mas extensa del sector urbano, con la mayor expectativa de desarrollo
cumpliendo la mayor parte de los sectores con todos los requisitos de
servicios publicos y cesiones de zonas verdes y viales.

El potencial del mercado es de 294.048 mujeres en rango de edad entre 25 y 40
afios de la ciudad de Cali y el mercado objetivo es de 128.793 mujeres entre los
estratos 3, 4 y 5 en la misma ciudad; con una preferencia de compra de collares
en un 33%, cadenas 28% y 22% en pulseras con una frecuencia de adquisicion
mensual, arrojando como resultado un total de 211 unidades como punto de
equilibrio, con un rango de precios de $50.000 a $110.000 por pieza y un
promedio en ventas de $346.105.401 para el primer afio y con una proyeccion de
crecimiento del 20% anual durante los primeros cinco afios.

Por otro lado la propuesta de valor esta fundamentada en: Disefios exclusivos y
artesanales con materiales de alta calidad, donde cada accesorio tiene su propio
significado espiritual y propiedades que aportan positiva y significativamente en el
ser de quien las luce canalizando y trasmutando todas las energfas, ademas
ofrece atencion y asesorla personalizada, ‘vocacion de servicio, garantia de
satisfaccion, distribucién directa y a través de redes sociales como Instagram,
Facebook, WhatsApp y servicio a domicilio totalmente gratis.

De acuerdo al resultado del analisis financiero con proyeccién a 5 afios, Dita
Bendita requiere una inversion inicial a partir del afio 2017 fecha que se espera se
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materialice {a propuesta, un aproximado de $23.909.964, para un total en ventas el
primer afio de $346.105.401, sobrepasando el punto de equilibrio esperado,
obteniendo utilidades por $12.539.815 para el mismo afio. Ademas segin las
proyecciones financieras hasta el 2021 analizadas para el proyecto y segun
calculos de VPN y TIR demostraron la viabilidad del proyecto.

Palabras claves: Plan de negocios, accesorios, Asesoria, calidad, disefio,
comercializacién
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INTRODUCCION

Con el presente trabajo se muestra el resultado del plan de negocio para el
disefio, fabricacion y comercializacion de accesorios de bisuteria de la marca Dita
Bendita para mujeres con cierto por adquisitivo de la ciudad de Cali, Colombia, se
puede definir como un negocio que busca Hegar a las mujeres calefias y
encantarlas con productos exclusivos lienos de color y elegancia, la caracteristica
principal que presenta la idea de negocio, es ofrecer productos realizados con
materiales de excelente calidad, fabricados a mano utilizando piedras
semipreciosas auténticas y herrajes finos, con disefios Unicos que tienen su propio
significado y propiedades con un valor espiritual y energético que aportan positiva
y significativamente en la vida de quien las luce, ademas de complementar su look
haciendo ver a las mujeres mas bellas y glamurosas favoreciendo su estima.
Adicional a esto Dita Bendita pretende contribuir al crecimiento econémico de la
ciudad, generando empleo y beneficios no solo para su propietaria, sino también
para sus colaboradores.

Para analizar la creacién de empresa fue necesario realizar el estudio de mercado
para determinar la demanda, competidores directos, desarrolioc de marketing mix y
comercializacion, ademas desarrollar el estudio organizacional para determinar la
estructura de la empresa y recursos, de igual modo realizar el estudio financiero
para determinar la viabilidad econémica para un horizonte a 5 afios.

En los proximos capitulos se desarrolla el plan de negocio de Dita Bendita en
donde se estudia y define su viabilidad.
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