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RESUMEN

El yogurt tiene unas interesantes propiedades que actiian sobre el organismo del
ser humano, especialmente en el de ios nifios lo cual permite el desarrollo de la
flora bacteriana logrando una mejor asimilacion de los nutrientes que aportan los
alimentos.

La presente investigacion se enfoco en el posicionamiento de ia empresa Lacteos
la Paimera la cual presenta inconvenientes en su crecimiento y desarrollc de
estrategias que lo lleven a ser reconocido en la ciudad de Paimira.

Se realizd un andlisis interno y externo de la compaiiia, en donde se pudo
identificar que sus debilidades en el mercado eran porque no tenia una estrategica
que le ayudara a reconocer un nicho de mercado especifico y eficiente para la
empresa.

Una vez determinada dicha oportunidad de mejora se procede a realizar
encuestas en los Jardines Infantiles de la ciudad de Paimira, en donde
encontramos un importante mercado en el cual se puede ofertar el yogurt de 2
Litros producido por la empresa Lacteos la Palmera.

Este anélisis es de mucha ayuda para el posicionamiento de la empresa Lacteos
la Palmera teniendo en cuenta que este nuevo canat de distribucion es orientado
en su alimentacion nutricional por el municipio de Palmira, en representacion de
Bienestar Familiar, el cual recomienda a los Jardines infantiles manejar en su
minuta alimenticia a los nifios, el producto Yogurt.

Palabras claves: Plan de negocios, estrategias de Mercado, viabilidad financiera y
cobertura.
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