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Resumen

El mundo en todo su esplendor esta en constante dinamica y nos demanda estar preparados para
ello, tener la capacidad de adaptarnos y poder sobrevivir de la mejor manera. Dicha realidad
también impacta en la economia y el comercio lo cual obliga a las empresas sin importar su tamafio
a tener capacidad de cambio a todo lo que exige el mercado en la actualidad. Gracias al Marketing
Digital los lideres o empresarios han encontrado nuevas alternativas para incrementar o

potencializar sus ventas, posicionar su marca y lo mas importante, abrir nuevos mercados a nivel

nacional e internacional.

Can este nuevo difusor de oportunidades queremos que la empresa Willy's Food pueda encontrar
con argumentos y de la manera més sencilla el camino adecuado para la consecucion de sus

objetivos de corto y largo plazo.

Palabras Claves

(1) Economia (2) Comercio (3) Marketing Digital (4) Posicionamiento de Marca (5) Ventas
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Introduccion

La dindmica con la que se estd moviendo el mundo actualmente nos hace entender
que la inclusidn de nuevas tecnologias es algo inevitable, lo cual provoca desafios
constantes en todos los aspectos de la vida. Ahora bien, la investigacion se centraré en Ia
forma en que un emprendimiento como Willy's Food pueda aprovechar la llegada de las
nuevas tecnologias en especial cl internet con la herramienta que nos ofrece como es el

marketing Digital para lograr sus objetivos como emprendimiento de empresa de carnicos.

Se identifico que en el 2023, 39.34 millones de colombianos tenian acceso a internet
y esta tasa ha incrementado en un 4.1% anualmente (Colombiano, 2023). Adicional el 40%
de las compras que se hacen por internet corresponden a comidas, por lo tanto estas cifras
se convierten en un atractivo para poder crear, gestionar e innovar una estrategia de
Marketing Digital que pueda cautivar a los consumidores finales y de esa manera lograr que
Willy's Food pueda posicionar su marca e incremente las ventas con buen margen de

rentabilidad que es lo que toda empresa quiere.
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