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RESUMEN

El desarrollo de productos de aseo y de cuidado personal para la mujer viene
evolucionando a nivel mundial, mediante un amplic desarrolio de productos
especializados que sean capaces de adaptarse a las necesidades de higiene que
requieren este grupo de consumidores.

De acuerdo a lo anterior, se destaca el uso de dispositivos para orinar de pie que se han
creado para satisfacer las necesidades de la mujer cuando utilizan barfios publicos, los
cuales fueron creados en Europa por los holandeses y se masificaron con éxito en otros
paises europeos al igual que en Estados Unidos. Aungue el producto no ha tenido una
alta penetracién en América Latina, se destaca a México como el primer pais que
posiciond este producto en el afio 2012.

Mientras que, en el ambito colombiano, no se conocen de empresas que lo hayan
introducido en el mercado, lo gue se convierte en una oportunidad para que el dispositivo
se posicione en el sector universitario de la comuna 22 de la ciudad de Cali, donde se
elabord un estudio de factibilidad para crear una empresa dedicada a la produccion y
comercializacion de este tipo de productos.

Entre los resultados destacados se observa que el producto tuvo una aceptacion del 82%
entre las universitarias de la comuna 22, dado por su alta frecuencia de uso de bafos
publicos por parte de estas mujeres. Por ello, se disefio un prototipo de producto en forma
de cono que facilitara su uso y cuidara su salud, aspecto que se tuvo en cuenta dentro
de las estrategias determinadas en el plan organizacional y estratégico donde la
penetracion en el mercado dentro de las universidades en pleno periodo académico es
la mas adecuada para lograr los resultados financieros esperados que validaron
positivamente la factibilidad del negocio, donde se espera lograr una tasa interna de
retorno (TIR) del 31,42% y un Valor presente neto (VPN) de $63.822.591. Aspecto que
satisface las expectativas de rentabilidad de sus inversionistas.

Palabras Claves: Dispositivo para orinar de pie, estrategias de mercadeo, plan
_estratégico, estudio de viabilidad, Tasa interna de retorno, evaluacion de proyectos.
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