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RESUMEN

El siguiente proyecto estd orientado hacia un plan de negocios de una empresa comercializadora
de blusas para las mujeres entre los 15 a 29 afios de edad de la ciudad de Cali, partiendo de

disefios frescos, a la moda y su viabilidad en el mercado.

El plan de negocio surgi6 con la necesidad de satisfacer la demanda de las mujeres de la
comunidad calefia, por ello se va a utilizar un medio innovador como lo es el Fashion Truck 1,
que existe en ciudades como Bogota ¥ Medellin pero que actualmente en la ciudad de Cali no

hay, solo se han visto trucks de comida o estilo estética para mascotas.

Por ello, nuestro Fashion truck nos permitird llegar a diferentes puntos estratégicos de la ciudad y

ofrecer diferentes estilos de blusas de excelente calidad y con disefios frescos.

Por otro lado, observaremos la metodologia que se desarroll6 partiendo de la formulacién del
proyecto, los objetivos que se quieren lograr a través del plan de negocio y la justificacion,
ademas se hace una breve descripcion de la empresa Roset, scguida de un estudio de mercado
que tiene como objetivo analizar los factores que influyen y permiten estructurar de manera
adecuada Ia idea de negocio y medir el grado de aceptacion que tienen los posibles

consumidores.

Por ultimo un anélisis financiero, con respecto a la viabilidad que tiene el plan de negocio en la
ciudad de Cali, en el que sc proyectan los ingresos por un periodo de cuatro afio, y se analizan
indicadores como la Relacion de inversiones, el capital necesario a invertir, la amortizacién del
crédito con Banco WWB de Colombia, el costo unitario, el presupuesto de ventas, la proyeccion
de crecimiento en ventas, el balance general proyectado a cuatro afios y se finaliza con el estado
de resultados proyectado a cuatro (4) afios, con el cual se determina la TIR que define la

situacién financiera y la aceptacion del proyecto.,

! Fashion truck: Fashion trucks, “camiones de la moda” Es un vehiculo que es adecuado para la implementacién de un negocio
que se moviliza por puntos estratégicos de ia ciudad, actualmente estin arrasando en los EEUU, sobre todos en L.A. vy en
Boston. Lo mis interesante es que van retransmitiendo la ruta por Redes Sociales, y cuando llega a tu pueblo o ciudad son la
revolucion, como cuando venia el camion de los helados. La tendencia esta creando furor, y ya tiene cientos de seguidores en
Redes Sociales. Tomado de Vidal, S, & Conde, J. (2016).Fashion Trucks. Recuperado el 11 de septiembre del 2016. Dispenible
en; https://lookvintage.wordpress.com/wtegory/entradas-lotal-look/pagefZ/



INTRODUCCION

Si bien es cierto, una prenda de vestir como las blusas es de uso cotidiano, donde no hay mucho
que decir y resaltar acerca de eflo, el objetivo principal del trabajo va més alla de un disefio de
blusas, pues se basa en un nuevo modelo de negocio, donde los autores tuvieron una idea en
comiin acerca de la industria de la moda, de tal manera que tomaron la decision de emprender

un camino hacia este mercado impulsando la capacidad de crear empresa con identidad calefia.

Por medio del presente trabajo se busca consagrar en primer lugar la marca ROSET dentro del
mercado en la ciudad de Cali, en segunda instancia formalizar la empresa, con la que se busca
integrar un disefio en las blusas donde la comunidad calefia vea plasmada una nueva tendencia

de moda por jovenes emprendedoras .

En este orden de ideas, se vera reflejado c6mo los autores debieron capacitarse en el area del
disefio textil y emprendimiento, para llevar a cabo el plan de negocio mencionado anteriormente

y por el cual se pretende formalizar la idea.

Finalmente, se desarrolla un estudio de mercado con el cual se caracteriza el sector en donde se
desenvolverd la idea de negocio , dando lugar a las necesidades que sostienen los consumidores
para la ejecucion del proyecto y a partir de! anilisis se planean las estrategias administrativas,
comerciales y fiancieras que determinan si el negocio en un futuro serd fructifero en términos

monetarios.
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