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12

INTRODUCCION

La industria de la construccién es uno de los sectores con mayor participacion dentro de la
economia colombiana, En 2016, segin los célculos de Fe desarrollo, se espera un crecimiento del
PIB del sector de la construccidn cercano al 4%. El subsector de edificaciones experimentard una
recuperacion propiciada por la iniciacion de los nuevos proyectos licenciados entre el segundo
semestre de 2015 y el primero de 2016 y el comportamiento estable en los costos de la actividad
edificadora (materiales, maquinaria y mano de obra) por cuenta de la inflacidn. (Fe desarrollo,

2016).

Esta primera informacion que visualiza el mercado, muestra que se debe buscar atraer
consumidores con una propuesta de valor e innovacion, basada en la sostenibilidad, pues hoy dia
se necesitan mas clientes perdurables y menos ocasionales adicionalmente que el producto lo

certifique.

La empresa Impacto, Disefio y Construccion quiere hacer parte del sector de la construccidn,
disefio, mejora, remodelacion y mantenimiento de bienes de inmuebles, uno de los sectores mas
dinamicos que han venido aportando crecimiento econdmico al Valle del Cauca en los tltimos
aflos, enire otros sectores como el de la industria, el comercio y los servicios de transporte En
Cali. Segin Fedesarrollo La construccién de edificaciones ha sido durante los @ltimos afios un
evidente motor de la economia colombiana, con un nivel de produccién anual de 65 billones de

pesos, demandando insumos por 28 billones de pesos. (Fe desarrollo, 2015).

“Hoy se estan construyendo mas de 250.000 unidades de vivienda por afio y se inicia la

construccion de 7 millones de metros cuadrados en destinos no residenciales. Con ese volumen



