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INTRODUCCION

En las condiciones de! mercado en el que se mueven las organizaciones hoy en
dia, se hace necesario salir de los planes de mejoramiento solo en ios procesos
de manufactura y distribucion, para enfocar toda la atencién en acciones de
mercadeo y distribucion asi estas afecten el costo final del producto. Siendo ésta
una necesidad inminente para aumentar la competitividad de la empresa, y a su
Vez generar un valor agregado a sus procesos internos y externos, como una
estrategia de mejora continua y sostenible ampliando su rango de distribucién en
estos lugares.

Lo anteriormente expuesto nos lleva a realizar varios estudios y andlisis con el fin
de determinar la viabilidad de ampliar la venta y distribucién de productos de
consumo masivo. Uno de los principales objetivos consiste en analizar el mercado,
el segundo revisar y mencionar la estructura organizacional, logistica de Ia
empresa y el tercero en determinar la viabilidad financiera.

Este estudio de fortalecimiento empresarial para la empresa LA GLORIA permitid

construir y revisar la posibilidad de que las estrategias planteadas y el andlisis
financiero determinen la viabilidad de este proyecto.

13



SAN/ARTIN

Fundacién Universitaria

CRAI

Centro de Recursos para el
Aprendizaje y la Investigacion

Nota

Este trabajo se encuentra disponible unicamente en formato fisico, ya que no
cuenta con versién digital. Por tal motivo, en este repositorio solo seran visibles las
paginas preliminares con fines informativos. Para su consulta completa, el usuario
debera verificar la ubicacion o sede donde se encuentra el ejemplar fisico, o bien

solicitar informacion adicional escribiendo al correo institucional:

repositoriofusm@sanmartin.edu.co



