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INTRODUCCION

futuro y desean incentivar el crecimiento de |a economia del pais, apoyando
productos y servicios locales que cumplan con ios requerimientos de calidad que
los usuarios exigen.

productos organicos, derivados de una produccién agricola limpia o ecolégica a
nivel mundial, Io cual se puede evidenciar en g crecimiento de tiendas
agroecoldgicas, restaurantes verdes, productos organicos en |a Seccion de
grandes cadenas de consumo, entre otros, segun el informe anyal de Ia
Federacién Internaciona] de Movimientos de Agricultura Organica (IFOAM) del
20157, ha venido promoviendo el sistema de garantia participatoria (PGS por sus
siglas en inglés) durante Ia Ultima década, en este informe se plantea que entre el
2011y 2015, el numero de iniciativas en PGS se ha triplicado.

Los productores que estan certificados por manejar productos organicamente ha
venido en crecimiento, liderados por India (23,317 hectareas de agricultura
organica), Kenia (12,453) y filipinas (10,756). Asia es Ia region con el nimero mas

'Organicos internacionales han estado promoviendo un sistema de garantia participatoria g Jo
large de la dltima década. Este sistema busca un mayor feconocimiento sobre Ja calidad de los
productos y sus certificaciones.
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grande de productores involucrados con el sistema de garantia participatoria del
IFOAM, seguido por Latinoamérica y América Central con 35,026 producfores,
sin embargo propiamente en ef caso Colombiano es todavia un mercado pequefio,

en proceso de crecimiento y que necesita de apoyo en su expansion.

Con la elaboracion de este proyecto se busca aumentar el conocimiento y
consumo del mercado agroecolégico en Cali, fomentando el uso de productos
realizados en sistemas limpios, trabajando de la mano con los pequefios vy

medianos productores, motivando su desarrollo y crecimiento.

En el siguiente estudio de factibilidad presentara una completa y detallada
descripcion de cada componente a tener en cuenta para la creacion de una
empresa comercializadora de productos agroecoldgicos, enfocados en el sector de

restaurantes gourmet en Cali.

Iniciando por la identificacién de una situacién problema y la justificacién que
exprese las razones que motivan el proyecto, pasando por estudios (mercado,
técnico, administrativo y legal, financiero) y finalizando con una evaluacion que

determinara la factibilidad del proyecto.
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