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RESUMEN

Para este proyecto se realizd un “Estudio de factibilidad para comercializar de
vino de corozo en la ciudad de Cali”, tiene como objetivo principal determinar la
viabilidad y factibilidad desde el punto de vista de mercado, técnico,
administrativo, legal, econdmico y financiero. Se realizara con e! fin de dar a
conocer la fruta corozo mediante el vinc artesanal extraido de la planta BACTRIS
MINOR, dandole aprovechamiento al potencial organico de esta fruta, y asi
generar una fuente de ingreso.

La investigacion del mercado es de tipo descriptiva porque no existe evidencia de
estudios realizados para comercializar el vino de corozo en esta zona, por lo
tanto, es necesario explorar la poblacion objetivo en el cual se quiere distribuir el
producto, también es de tipo descriptiva porque se quiere fomentar el patrimonio
cuitural de las costas colombianas y para esto se debe tener en cuenta unas
resefias de rasgos, cualidades o atributos de |a poblacion objeto de estudio. Este
proyecto esta dirigido a un nicho de mercado especifico por que la idea es
fomentar el patrimonio cultural de la costa, en la principal Ciudad del Valle del
cauca, ademas no existe un producto igual con estas caracteristicas en la zona,
es0 nos da un gran potencial para poder comercializarlo. En este orden de ideas,
se establece que los restaurantes que se dedican a vender comidas tipicas de la
costa es un mercado que podemos explorar para determinar la viabilidad del
proyecto. En cuanto a los aspectos técnicos, el proyecto se ubica en una zona con gran
potencial para comercializarlo los elementos tenidos en cuenta para localizaciéon se
toman de acuerdo a los resultados arrojados en el estudio del mercado. Hay
disponibilidad en sector de materia prima e insumos; al igual que infraestructura y
disponibilidad de servicios publicos. En ese sentido técnicamente se puede
comercializar el Vino de corozo en la Ciudad de Santiago de Cali.

En cuanto a los aspectos administrativos se logré definir una estructura funcional
que garantiza una eficiente administracién del proyecto
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INTRODUCCION

El presente trabajo de grado tiene como iniciativa la comercializacién de vino de
corozo en la ciudad de Cali.

Desde tiempos inmemoriales se ha producido vino de corozo en forma artesanal,
guiandose por conocimientos empiricos, convirtiendo esta practica en un
fenémeno cultural de la region, por esta razén consideramos importante rescatar y
potencializar la produccién de vino artesanal del corozo (Bactris minor)' y difundir
las tradiciones donde se produce y cultiva esta palma.

El Corozo (Bactris minor), es una planta de la familia de las palmeras, nativo de
los bosques Umbréfilos, es una palma de hojas pinnadas con foliculos de
espinados uniformes y su tallo esta cubierto de espinas muy finas.

Desde tiempos antiguos el fruto de corozo ha sido utilizado por los indigenas vy
actualmente por campesinos como alimento, al igual que la palma en la
fabricacion de sus viviendas. La produccidn del Corozo {Bactris minor) beneficia a
muchas personas en la Costa Caribe colombiana, especiaimente a los
campesinos, quienes aprovechan la cosecha para venderlo y solventar parte de
sus necesidades.

La produccidn artesanal de vino a partir del corozo se da en pequena escala,
principalmente es producido por los mismos campesinos que cultivan el fruto, para
quienes el corozo y su vino son considerados fuentes de ingresos, favoreciendo
de este modo al sustento de muchas familias.

En Ia actualidad se ha subestimando el potencial agroindustrial del Corozo (Bactris
minor) y sus derivados, como la obtencion de vino artesanal a partir de su pulpa, la
produccién del corozo en su forma silvestre es ampliamente utilizada en todos los
municipios de los departamentos de la costa Caribe, en los que encontramos el
municipio de San Marcos en el departamento de Sucre, San Bernardo del viento
en Cérdoba, Chiriguana Cesar con 360 hectareas, Curumani Cesar con 632
hectareas, Chimichagua Cesar con 400 hectareas, Tamalameque Cesar 384
hectareas, el Paso Cesar con 344 hectareas, con un periodoc de abundancia que
coincide con los meses de junio julio y luego desde los meses de noviembre,
diciembre e inicio de enero. En estos meses de abundancia del fruto, es utilizado
para alimentar animales y desaprovechando el potencial de este fruto, debido a la
falta de tecnologias que permitan el aprovechamiento y transformacién de este en
la elaboracién de subproductos.

1 Bactris minor nombre cientifico de la palma de corozo.
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El apoyo del gobierno por medio de entidades que apoyan el desarrollo de
proyectos de innovacion brindando soporte técnico y econdémico, incrementa el
desarrollo de estas iniciativas para que se conviertan en pequefias y medianas
empresas, logrando aumentar la participacién de la agroindustria en el desarrollo
econdmica del pais, encontramos fundaciones como es Patrimonio Natural que se
interesa en el uso y conservacion de la palma de corozo y/o la fundacion
TropenBos que estudia la factibilidad del bosque tropical seco del caribe
colombiano.

El objetivo de este proyecto es realizar un estudio de factibilidad que permita
conocer la viabilidad o no de esta iniciativa de comercializacion del vino de corozo
como un producto acorde a las necesidades y requerimientos exigidos para su
consumo en la ciudad de Cali departamento del Valle del Cauca. A su vez
posicionar la marca como una bebida natural en los consumidores de estrato
medio, obteniendo de esta manera beneficios econémicos que permita crecer a
corto y mediano plazo en el mercado de vinos.
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