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1. INTRODUCCION

Este trabajo se realizd por la necesidad que tiene la mujer de hoy de estar bien
presentada en todo momento pero debido a sus multiples ocupaciones no
cuenta con el tiempo necesario para adquirir directamente sus prendas de
vestir.

La finalidad de esta investigacion es determinar la factibilidad e identificacién
de las expectativas de una empresa online comercializadora de vestidos para
mujeres ejecutivas y econdémicamente activas que y/o puedan realizar compras
por internet de una forma facil, rapida y que cumpla con todas sus expectativas
para estar siempre bella.

Para el desarrollo de este estudio se realizé un plan de negocios el cual nos
permiti6 conoccer mas a fondo el mercado objetivo y de esta forma crear
estrategias que nos lleven a obtener mejores resultados para la ejecucion.
Adicional se revisé y analizo sus costos dando como conclusion que es el
proyecto es viable soportado por el estado de resultados, balance general, tir y
de mas aspectos financieros.
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